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Alianza Latinoamericana

semana pasada se
unieron en la ciudad
el -'-‘3“?,¢L'~.} los socios de
ANNET, una alianza
-esira _e.h:ir..a integrada por
siete de las mas importantes
empresas en Latinoamérica
nec '-az'u:—*adas en disenoy
T i *t‘*mn ge Fsgmf 108
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on, Grupo G&‘L '1'!“ oio
IO aw fitrion de 1a sesiol

La reunion tuve come objetivo definir los
planes de la alianza a nivel regional durante
2011 y contd con la participacion de los direeto-
res generales de cada una de las firmas que con-
forman PLANNET. Cada firma es, en su mer-
cado, lider en el sector de interiores corpora-
Livos.

La alianza pretende lograr un mayor volu-

men de actividad productiva para alcanzar eco-
nomias de escala. Dentro de un contexto de glo-
balizacion, ¢l trabajo conjunto y la suma de re-
cursos, capacidades y teenologia, posiciona a
PLANNET en un lugar de privilegio, yu que es
I inica alianza en el mercado capaz de ofrecer
una solucidon regional integral de excelencia pa-
ra sus clientes,

.sta alianza estd conformada por:
Arquitectura ¢ Interiores (Colombia)
Athié T Wohnrath (Brasil)

Contract (Argentina)
Contract (Chile)
Ciibico (Per)

Grupo GA&A (México)

. 0+B (Venezuela)

PLANNET constituye una red que brinda a sus
clientes servicios integrados a nivel regional y me-
Jores soluciones a los requerimientos especiticos
de cada mereado local, con una eobertura que se
extiende por toda Latinoamériea,
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La alianza pretende lograr un mayor volumen
de actividad productiva para alcanzar
economias de escala. Dentro de un contexto de
globalizacidn, el trabajo conjunto y la suma de
recursos, capacidades y tecnologia, posiciona
a PLANNET en un lugar de privilegio.

PLANNET constituye una red que brinda

a sus clientes servicios integrados a

nivel regional y mejores soluciones a los
requerimientos especificos de cada mercado
local, con una cobertura que se extiende por

toda Latinoamerica.
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1- CONSUL 3- CONSTRUCCION.
Andlisis de mercado y estrategiain- Gerencia de proyecto

mobiliaria Gerencia de construccion
Evaluaciony seleccion del inmueble Obras “Llave en mano”

Estudios de factibilidad Seguridad y prevencion de acciden-
Estimacion de costos y tiempos tes

Gestion de tramites y permisos Control de programa y presupuesto

2= PROYECTO. 4-POST CONSTRUC-
Estudio de flujo de trabajo e im- CIéN.

plantacién de areas funcionales Manuales de operacion y manteni-
Disefios arquitectOnicos miento de equipos o sistemas
Disefios técnicos Documentacidn final de obra
Imagenes virtuales Logistica de mudanza
Preparacion de pliegos y especifica- Garantias de servicio

ciones Servicio de post-venta

Programacion y presupuestos de Reconfiguraciones / Remodelacio-
obra nes

Hoja 2 de 4



Medio: Excélsior
Pagina: 4
Fecha: 20-02-2001

1- COBERTURA REGIO-
NAL.

Orientado siempre a las necesida-
des de sus clientes, PLANNET esta
presente en toda Latinoamérica in-
tegrando servicios como Unico pro-
veedor, manejando los mismos es-
tandares de calidad en toda la re-
gion.

2-EXPERIENCIA, CAPA-
CIDAD Y SOLVENCIA.

Con una sdlida experiencia, y res-
paldados por las calificaciones de
sus usuarios, PLANNET ha logrado
un alto grado de fidelizacion entre
sus clientes y un importante reco-
nocimiento dentro de la industria,
manteniendo un crecimiento cons-
tante.

3- ESTANDARES INTER-
NACIONALES DE SERVI-

CiIOY CALIDAD.

Las Certificaciones 1SO 9001:2000
y nuestra membresia al US Green
Building Council (USGBC), con pro-
fesionales acreditados LEED, com-
promete a PLANNET con la im-
plementacion de alternativas de
arquitectura sustentable para pro-
ducir cambios fundamentalesen
las empresas.

Espacio
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4- OPTIMIZACION DE
PRESUPUESTOS Y
TIEMPOS DE ENTREGA.

La metodologia de trabajo y proce-
sos certificados de PLANNET asegu-
ran el cumplimiento de plazos exi-
gentes, adaptandose a presupues-
tos preestablecidos.

2- SOLUCIONES ESPECI-
FICAS, DISENOS INNO-
VADORES Y ESPACIOS
EFICIENTES.

El entendimiento de la cultura de ca-
da cliente y sus necesidades concre-
tas permiten a PLANNET diseiiar
proyectos Unicos, funcionales y du-
raderos, que aseguran el aumento en
la productividad, dando como resul-
tado ambientes de trabajo armonio-
S0S.

6- CAPACIDAD PROFE-
SIONAL

PLANNET ESTA CON-
FORMADO POR UN GRU-
PO DE PROFESIONALES
EN CONSTANTE CAPACI-
TACION.

La alianza brinda un trato personali-
zado, favoreciendo la comunicacién
directa y la toma de decisiones cohe-
rentes. Fomenta, asimismo, el tra-
bajo en equipo con sus clientes y pro-
veedores.
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De izquierda hacia ariba: Augusto Pi-Sufier, GA&A, Mexico, Jean Pierre Bebin, Clbico, Pend, Oscar Athié, Athié | Wehnrath, Brasil, Marta Lucia Gallo, Arquitectura e
Intefiores, Colombia, Jose Antonlo Otamendi Feaugas, 0+B, Venezuela, Alberto Larls, GA&A, México, Emile Keller, Structure Tone, Estados Unidas, Victor Saloman
Feingold, Contract Argentina y Chile, Carlos Bebin, CObico, Per(, Fernando Gutiérmez, GA&A, México y Viviam Sdnchez, Plannet.
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